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Online werben bei
der Efilinger Zeitung

Intelligente Ver-
kniipfung von Print-
und Online-Werbung

Werbemittel-
gestaltung

Mal was Neues
ausprobieren?

Mittlerweile nutzen 51,7 Mio. Menschen in Deutschland
das Internet, das sind 73,3% der Erwachsenen ab 14
Jahren in Gesamtdeutschland.* Erzielen Sie monatlich
bis zu 1.000.000 qualitativ hochwertiger Werbekontakte
Uber Online-Werbung bei der ERlinger Zeitung. Erreichen
Sie Uber 100.000 Online-Leser. Werben Sie lokal in der
Rubrik "Esslingen" oder erreichen Sie Uiber die Rubrik
"Uberregional" User aus den umliegenden Regionen und
ganz Baden-Wurttemberg.

VerknUpfen Sie Print mit Online und nutzen Sie
Synergieeffekte. Eine Online-Verlangerung oder

eine Verlangerung in Print bringt lhnen zuséatzliche
Aufmerksamkeit, eine Erweiterung der Zielgruppe

und bietet Ihnen komplett neue Werbemaoglichkeiten.
Kombinieren Sie die Vorteile von Online mit den Vorteilen
von Print-Werbung. Sprechen Sie mit uns Uber die
Moglichkeiten!

Sie haben keine passenden Werbemittel? Wir erstel-

len Ihnen aus lhrer Print-Anzeige ein optimal auf

die Anforderungen im Internet angepasstes Online-
Werbemittel. Unsere erfahrenen Mediengestalter beraten
Sie gerne!

Neben der klassischen Online-Werbung bietet esslinger-
zeitung.de Sonderwerbeformate wie redaktionelle
Specials, PR-Seiten, Gewinnspiele, Sponsoring Aktionen,
Themenspecials etc. Sprechen Sie uns an, wir beraten
Sie gerne!

Messbarkeit,
Reporting und
Leistungsnachweis

Targeting

Frequency-Cap

Geschafts-
bedingungen

Ansprechpartner

Allgemeine
Verlagsangaben

Sie wollen genau wissen wieviele Personen lhre Anzeige
gesehen oder aktiv angeklickt haben? Am Ende Ihrer
Kampagne erhalten Sie ein ausfihrliches Reporting mit
Leistungsnachweis.
Fur die zielgruppengenaue Ansprache stehen Ihnen
verschiedene Targeting-Moglichkeiten zur Verfligung, wie
z. B. Beschrankung der Werbeeinblendungen auf einen
bestimmten Wochentag oder eine bestimmte Tageszeit.
Alle Werbeformen kénnen in einem Frequency-Cap
gebucht werden, d. h. der Werbemittelkontakt wird pro
Besucher auf eine gewuinschte Anzahl an Werbemittelkon-
takten begrenzt. Dies tragt zur Steigerung der Effektivitat
einer Kampagne bei.
Fir die Abwicklung von Werbeauftragen gelten die
Allgemeinen Geschaftsbedingungen.

Steffen Koch
Tel: 07119310 436
Fax: 0711 9310 235
E-Mail: steffen.koch@ez-online.de

Anja Schmohl

0711 9310 344
07119310 410
anja.schmohl@ez-online.de
ERlinger Zeitung

Zeppelinstrafe 116

73730 Esslingen

* Quelle: ARD/ZDF-Online Studie 2008-2011
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www.esslinger-zeitung.de in Zahlen

Mit durchschnittlich ber 1.000.000 Page Impressions** und 200.000
Visits** pro Monat gehort der Internetauftritt der ERlinger Zeitung zu den grof-
ten Nachrichtenportalen der Region. Mit einer Online-Kampagne auf esslinger-
zeitung.de erreichen Sie bis zu 110.000* Personen (Unique User) pro Monat.

* gemessen durch Google Analytics

** Flr Online-Werbetrager prift und veréffentlicht die Informationsgemeinschaft zur Fest-
stellung der Verbreitung von Werbetragern e. V. (IVW) seit 1997 Leistungsdaten nach einem
einheitlichen und vergleichbaren Standard. Monatlich ausgewiesen werden Page-Impressions
(Pl) und Visits. Eine Pl bezeichnet den Abruf einer Seite eines Angebotes durch einen Nutzer,
ein Visit einen zusammenhangenden Nutzungsvorgang.
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Weinstreit beim Zwiebelfest beigelegt

Esglingen (dan) - Dig Wirte des traditionellen Zwisbelfestes und dig
Essimger Wemngartiver habien ihren Wenstreit beigelegt, Vertraghch wurde
®ina langfristige Versinbanang getroffen, die kinfiig ein paar Neuerungen
worsieht. vor allem soll der Selvwerpunkt wieder auf dem Excinger Wiein
legen, und necht aul ausw amigen Treplen,

Hewsticker

REGIONMAL | OBERREGIONAL

» 1000 Uhe Rarsausr lass Fow-Mau profen
mehr | » 1000 Uhr Telekom steigert Umsatz und
= Heuer Anlauf beim 2wishalest 2000 Sy
¢ KCHMMENTAR: Unausgeganen

= mvchr aus Essli

* 0950 Whr Dawstechar Alfisnmarks etamet mit
Haursve

Superbanner (728 x 90 PX)

Der Superbanner wird Uber der Internetseite
platziert und verspricht so eine hohe Aufmerksamkeit.

Kombinationsvorschlag mit Print-Anzeige
Superbanner + Zeitungs-Streifenanzeige
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STUTTGART

30K Stultgart” startet am 12. November
Futbgart (IF) - Dee arsks Folge dar neusn Krmrsi , Soka Tuchgert™ it
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Skyscraper (160 x 600 PX)

Der Skyscraper ist eine sehr grofRe Werbeflache, und bietet viel Platz fur
lhre Informationen und kreative Gestaltung. Das Werbemittel wird immer
rechts neben der Internetseite platziert.

Kombinationsvorschlag mit Print-Anzeige

Skyscraper + Blatthohe Zeitungsanzeige

Digiale Werhang

Alle Aagabete sal sines Nk
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Musiktheoretiker Heinz-Klaus Metzger tot Hasltur und Medien
T8.10.3008
Derhn [dipa) - Der Musikwsaenachaftler und Publizist Here-Klaus Metzger KRIT
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Teaser Ad

400 x 180 PIXEL

Fu den Ternuinen

Kartensarvica

Klassikpreis der Midem filr Christian Gerhaher W
78.10.3008 L

Derkn [dipa) - Der deutsche Sanger Chinstian Gerhabrer erhall den
Klassikpreis der franzdsischen Midem, der weltweit grilten Musikmesse.
Der 1269 wn bayermichan Straulng geborene Darton machbe vor allem mt
Interpretationen des romantischen Lied-Repertoires auf sich aufmerksam,
fesent mzwischen a.. » mehr
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Wallpaper 728 x 90 PIXEL und 200 x 800 PIXEL

Das Wallpaper ist eine Kombination aus Superbanner und Skyscraper.
Zusatzlich kann auch der Seitenhintergrund eingefarbt werden.
Das Wallpaper erzielt in kurzer Zeit bestmdgliche Aufmerksamkeit.

Teaser Ad 400 x 180 Pixel

Teaser-Ads zeichnen sich durch die prominente Platzierung im direkten
redaktionellen Umfeld aus. Dadurch erreicht hre Werbebotschaft eine sehr hohe
Aufmerksamkeit.

Kombinationsvorschlag mit Print-Anzeige
Teaser Ad + Eckfeld-Zeitungsanzeige
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Medium Rectangle

Gestaltung
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Weinstreit beim Zwiebelfest beigelegt

Esslingen (dan) - Dis Wits des tradmonatan 7wishefestes und dis
Esglnger Weingtner haben ibren Wonstreit beigelegl. Vertraghch wurde
aina | g . el kinfg ein paar Neusrungen
vorsieht. vor alem soll der Schwenpunkt wieder suf dem Eschnger Wein
Bagen, und nichit 3l augwartigan Trapden,

» mehr |

Medium Rectangle
= Mewer Anlaul beim Swicbelien 2010
& MENEIPAE BT AR: Unhaisgagonsn 300 x 250 PIXEL

« mehr ass Exslingen

STUTTGART
~Soko Stuttgart” startet am 12. November

Stuttgart () - Dic erste Folge der newuen Knmircshe Soko Stuttgaet™ ist Hewsticker
moch recht gesendet, da stehl fur das ZOF beres fedl, das Format
fortzusetzon. Eine zweite Staffel ist geplant. In den Geruiss, die erste REGIONAL  (OEREEGIONAL |

L 3 C 1 nipywewez-ondine de, r O~ S~

Die Gestaltung Ihrer Werbemittel

ubernehmen wir gerne fiir Sie

Bannerherstellung
Fur die Erstellung berechnen wir:

Banner, statisch max. 99€
Banner, animiert max. 160 €

Medium Rectangle

Der Content-Ad wird sehr nah am redaktionellen Umfeld platziert und garantiert
dadurch eine starke Prasenz lhrer Werbung.

Kombinationsvorschlag mit Print-Anzeige
Medium Rectangle + Titelkopf-Zeitungsanzeige
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| LOKAL

Esslingen Kreis Esslingen Tabellen Immobilien
Kultur Pinnwand FuBRball-News Stellen
Junge EZ Polizeibericht Handball-News Familie
Sport-News Kfz
FuBball-Videos
Stuttgart

UBERREGIONAL

Nachrichten, Politik, Kultur und Medien
Wirtschaft

Stuttgart Baden-Wirttemberg Umfrage Boulevard Kino
Brennpunkt Tippspiel Kultur Termine
Wirtschaft Medien + Kritik Ausflugstipps
Kommentar
Sport

Thema des Tages
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LOKAL

Werbemittel Homepage Esslingen Kreis Esslingen Lokalsport Anzeigen

Woche Monat Woche Monat Woche Monat Woche Monat Woche Monat
Superbanner 194 € 740 € 136 € 518 € 136 € 518 € 136 € 518 € 136 € 518 €
Skyscraper 231 € 880 € 162 € 616 € 162 € 616 € 162 € 616 € 162 € 616 €
Medium Rectangle 179 € 680 € 125 € 476 € 125 € 476 € 125 € 476 € 125 € 476 €
Teaser-AD 226 € 860 € 158 € 602 € 158 € 602 € - - - -
Wallpaper 500 € - 400 € - 400 € - 400 € - 400 € -

UBERREGIONAL
Werbemittel Stuttgart Nachrichten, Politik, Interaktiv Kultur und Medien WAS WANN WO Preise fiir 1.000
Wirtschaft Kontakte (TKP)
Monat Monat Monat Monat Monat

Superbanner 296 € 296 € 148 € 148 € 74 € 11€
Skyscraper 352 € 352 € 176 € 176 € 88 € 12 €
Medium Rectangle 272 € 272 € 136 € 136 € 68 € 14 €
Teaser-AD 344 € 344 € - 172 € 86 € 15€
Wallpaper Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage 22 €
Pop-under Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage Preis auf Anfrage

Cross-Media-Rabatt

Bei gleichzeitiger Schaltung eines Tageszeitungsinserates (mind. 400 mm) erhalten Sie 30 % Rabatt auf die Wochenpauschale des Online-Werbemittels.
Bitte beachten: Bei Wochen- oder Monatsplatzierungen laufen maximal 3 Werbemittel auf einer Platzierung in Rotation.
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LowAL | CermnrGioss | Waswaswwe

mehr Immalbdlien

Weinstreit beim Zwiebelfest beigelegt Warbung

Esslnigen (dan) - Gie winte des raditionellen Zwichelfestes und die Hewslicker

Esshnger Wengartner haben dren Weinstrét beigelegl. vertraghdh wurde

wine: langfristige Versinbarung getroffen, die kinftig ein paar Newsrungen

warseht. vor allem soll der Schwerpunbt wieder aul dem Esshnger Wein REGIONAL | DDERREGIONAL

Nagen, und michk Juf suswiragen Trogfen. v Dieh berets auf Weitnachten singestell | Las neus

»mehr | » Finf Henschens durch unbekannies Gas Stylemagazine [
werlEte

= 1
s Meser Anlasl beim Zwiebelfest 2010 Esslingem 1st da

= ROMMENTAR: Unausgegeren F Meimberhaher sparen micke an Tisren

» mehr sus Esslingen

ST TGART Digitala Warsusg
~Soko Stuttgart™ startet am 12. Nevember

Stuttgart (i) - Die erste Folge der neuen Krimingihe .Soko Stuttgart” ist Digitale
rsch muchit gesendet, da stebt ior das 20F bereids fest, das Formak =0 p
fortzusetzen, Gine 2w eite Staffel ist geplant. In den Genuss, die erste Bcﬂlag&

Falge voral #ehen, kamen am Drenalagabend m Rimerkasbell metrere
hundert Gaste, Sie konaten Gber de neue schwabische Lassigheit
stauren, Dre Tuschauer missen bis sum 12, November warten, » muhr

+ mahs sus Stuttgart

ESSLINGEN Alle Angebote auf einen Dlick

Erich-Schairer-Preis fur

EZ-Redakteur Bildergalerien
ApDscniea von uners aes

Digitale Beilage

Ihre Prospektbeilagen aus der EBlinger Zeitung kénnen auch im Internet auf
www.ez-online.de prasentiert werden. Der Nutzer kann diese am Bildschirm
bequem lesen, blattern, zoomen, speichern und ausdrucken.

Die digitale Beilage erstellen wir kostenfrei fur Sie.

Technische Anforderungen: PDF-Datei

(keine Doppelseiten und ohne Beschnittmarken sowie Passkreuze)

I T S

Digitale Beilage pro Woche 80€
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Online-Only
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Online-Only

Ihre Stellenanzeige ist 4 Wochen auf stellenanzeigen.de,
20 Zielgruppenportalen und tber 90 Partnerseiten geschaltet.

oo Lozt | o

Stellenanzeige Online 4 Wochen 790 €

lhr Ansprechpartner
Christine Bach, Telefon 0711 9310-390, E-Mail: christine.bach@ez-online.de

Print-Online-Kombi

.

EMinger Jeitumg

e r—

Print-Online-Kombi

Durch die enge Verzahnung von Print und Internet erh6ht sich die Erfolgschance
lhrer Suche. Durch die Kombination lhrer Online-Anzeige und einer Print-Anzeige
in der ERIlinger Zeitung kénnen Sie den Rucklauf noch einmal deutlich erhéhen.

I S N

Stellenanzeige 1 Anzeige Print + 395 € zzgl. zum Preis
Print-Online-Kombi 4 Wochen online lhrer Printanzeige
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PR-Seiten auf esslinger-zeitung.de

Efilinger Jeitung

@éutnhﬂus dannenmann

AUTOZENTRIUM
LEYPOLDT GmhH

Hahn
Avtomobile

VW prasenbiert den besten Golf aller Zeiten

Am 10. Oktober bringt der Volkswagen-Koneem die sechste Aulla-
ge des meistverkauften Automobits in Deutschland aul den Markt;
Der Golf VI 185t die finfte Daureihe des Kompaktwagens ab, die
seit 2000 angeboten worden ist. Der newe Golf ist nach dem Scir-
oooo das zweite VW-Modell, bel dem das Chromgesicht edner sch-
maberen, zurickhaltenderen Variante gewichen ist.

=]
AUTOMDE

Rildwrgalerien

B, Juli: Stuntshow
Hrach, beem, bangl

#Am Sonntag fand auf
dem Hurnbavh Parkplots
in Sirnau Furapas grifte
SOUMSRoW ST, .

Frisher gaba noch baligriin: V-Goll-Crachicktc in Bidern

e o o B &
e el

Lokl | ODERREGIONAL | WASWAMNWO | INTERAXTIV | ANZEIGEN | ZEITunG | SPEZIAL

Auta
Disnstag, 25. August 2009 @ Bookmark [ ass D) c-reper & suchen
VW prisentiert den besten Golf aller Zeiten Priagalit vor

PR-Seiten auf esslinger-zeitung.de

In enger Absprache mit dem Kunden erstellen wir Sonder-
seiten (,PR-Seiten”) mit PR-Texten, Fotogalerien, Videos
und Gewinnspielen. Die Verdffentlichung erfolgt im fur den
Nutzer gewohnten Look-and-Feel von esslinger-zeitung.de
mit entsprechend hoher Glaubwurdigkeit.

Uber die Umsetzung der PR-Seiten sowie zu den individu-
ellen Paketpreisen informieren wir Sie gerne.

Werbeform Laufzeit Preis

PR-Seiten individuell ab 1.200 €
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Redaktionelle Themenspecials

. 100%Biogas

+ meakir Wattar

istator Zeiung

UFRGIAmIE 2L

Eplinger Jeifung o

LOKAL I OIS ERRE G IOMAL | AW AMNW | INTERAKTIV | ANSEIGER | ABDRSERYICE SPECIALS
lrr'rﬁ-.rnrnlu i
Sxamsete » Speoals « Energiewends (IF @@ E eroper @ Login + guchen
I Kostenlose
Schmid: Energiewende wird Motor fiir SWE Energieberatung
Wirtschaft
10082012 Dhresics Orling- Specl

Karleruha (lew) - Wirtschaftsminister Mils Schmid (SPO) setzr fur dis
Zukounft des Landes auf die witschaftichen Chancen der Energeew ende,
~wir brauchen dafur nicht etwa wersger, sondem mehr Technologie™

SWER ST

Aichwald, Kongen,
Altbach, Denkendorf,

Bagte &r gestem aut dem Neujahrsemptang der (MK Karisruhe, Gerade die Zur SWL Eﬂiﬁ"- "’u_i"‘Qt::-ul
Ruit, Scharnhausen

langdristi geplanta Ab.. » meshir

) ) Enargiabaratung im Krais
GOkologie und Okonomie verbinden
10.85.2012 ESSLINGEN i KREIS ES

Erdwarmae hezt Garp-Bildungsrentrom, Fabrikgebude, Sporthabe,

Kulbuwhaus und Privatgebiude » mehr
SWES

Stadteerur Easingm

-]
Ermrgieberatungsstaiion
i e Ao

~Leonberg war ein
Kinnhaken™

10.03.2012

Karchihesm = Der Kirchhaimer
Landtagsabgeordnets Kar Jenmenmann
(CEAU) rst U reugler Vertreter der
Gecthermie. Vor rever Jalwen, gerade als
das susmall der Gehaudsschadan durch
Erdwarme-Bohirungen in Staufien hekannt
wurdi, Sheg er n Seinem Privathaus suf
Gecthermie um, Dereut habe er den
Schrtt nic... » mshr

Redaktionelle Themenspecials

In regelméaRigen Abstanden erscheinen auf esslinger-zei-
tung.de redaktionelle Specials zu aktuellen und relevanten
Themen.

Als Sponsoringpartner eines redaktionellen Themenspe-
cials wird der Kunde prominent und exklusiv innerhalb des
Themenspecials und auf esslinger-zeitung.de integriert und
beworben. Bestandteile eines Sponsorings: Logointegrati-
on, fest integrierte Werbemittel des Sponsors, Co-Branded
Werbemittel & Teaser auf esslinger-zeitung.de, Gewinnspiel,
Videointegration, Bildergalerie.

ooeorm | Lavtet | pros |

Sponsoring nach Absprache ab 1.000 €
Redaktionelles
Themenspecial



Weitere Angaben

Preisliste Nr. 3 = Gultig ab 1. Januar 2012

Werbemittelanlieferung

Um eine reibungslose Werbemittelauslieferung gewahrleisten zu kénnen, benoti-
gen wir bei jeder Anlieferung folgende Angaben:

Ansprechpartner, gebuchte Rubrik, Kampagnen-Zeitraum, Click-URL und
Alternativ-Text. GIF und JPG-Werbemittel bendtigen wir spatestens drei

Werktage vor Schaltungsbeginn. Flash, HTML und Layer-Werbemittel 5 Tage vor
Schaltungsbeginn. Die Texte, Bilder und Videos fiir PR-Texte mussen mindes-
tens 10 Tage vor Schaltungsbeginn in der Redaktion vorliegen. Da der zeitliche
Aufwand sehr stark variieren kann, sprechen Sie die Anlieferung bitte friihzeitig
mit uns ab.

Bitte nutzen Sie fur die Anlieferung die E-Mail-Adresse
online-werbung@ez-online.de

Dateiformate/Dateigrofie

GIF, JPEG, HTML und Flash
Bei Schaltung eines Flash-Werbemittels bendtigen wir zusatzlich ein alternativ
anzuzeigendes Image (z. B. animiertes GIF).

DateigroRe pro Werbemittel max. 50 KB

Sound und Loops

Soundeffekte bzw. Musik kdnnen in Flash-Werbemitteln integriert

werden. Die Effekte missen dabei jederzeit durch Anklicken gestartet und
gestoppt werden kénnen. Endlosschleifen und Soundeffekte, welche automatisch
beim Aufruf der Seite gestartet werden, sind nicht méglich.

Motivwechsel

Bei langerfristig angelegten Kampagnen empfiehlt es sich, das Motiv regelmaRig
auszuwechseln oder verschiedene Motive abwechselnd einzublenden.

Der Austausch von einem Werbemittel pro Woche je Kampagne ist im Preis
bereits enthalten. Weitere Bannerwechsel werden mit jeweils 50 Euro berechnet.

Zahlungsbedingungen

Zahlbar innerhalb 30 Tage ab Rechnungsdatum ohne Abzug, innerhalb
10 Tage 2 % Skonto.
Rechnungen unter 50 Euro sofort ohne Abzug zahlbar.

Bankverbindung

Kreissparkasse Esslingen

(BLZ 611 500 20), Konto-Nummer: 981 026
BW-Bank Stuttgart

(BLZ 600 501 01), Konto-Nummer: 8 401 560
Volksbank Esslingen

(BLZ 611 901 10), Konto-Nummer: 100 749 003
Postbank Stuttgart

(BLZ 600 100 70), Konto-Nummer: 110 802 709

Die Gestaltung Ihrer Werbemittel ubernehmen wir gerne fiir Sie.




Allgemeine Geschaftsbedingungen

Preisliste Nr. 3 = Gultig ab 1. Januar 2012

1. Werbeauftrag

(1) ,Werbeauftrag” im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist

der Vertrag zwischen Bechtle Graph. Betriebe und Verlagsgesellschaft (Bechtle Verlag und
EBlinger Zeitung) GmbH & Co. KG als Betreiber der Website mit der URL

~www.ez-online.de“ (nachfolgend ,Anbieter“) und einem Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten (nachfolgend , Auftraggeber”) Uber die Schaltung eines Werbemittels oder meh-
rerer Werbemittel in Informations- und Kommunikationsdiensten, insbesondere im Internet
auf der Website unter der URL ,www.ez-online.de*, zum Zwecke der Verbreitung.

(2) Fir den Werbeauftrag gelten ausschlieflich die vorliegenden Allgemeinen Geschéaftsbe-
dingungen sowie die Preisliste des Anbieters, die einen wesentlichen Vertragsbestandteil
bildet. Die Glltigkeit etwaiger Allgemeiner Geschéftsbedingungen des Auftraggebers oder
sonstiger Inserenten ist, soweit sie mit diesen Allgemeinen Geschéftsbedingungen nicht
Ubereinstimmen, ausdriicklich ausgeschlossen.

2. Werbemittel

(1) Ein Werbemittel im Sinne dieser Allgemeinen Geschéaftsbedingungen kann zum Beispiel
aus einem oder mehreren der genannten Elemente bestehen:

aus einem Bild und/oder Text, aus Tonfolgen und/oder Bewegtbildern (u. a. Banner, Button),
aus einer sensitiven Flache, die bei Anklicken die Verbindung mittels einer vom Auftraggeber
genannten Online-Adresse zu weiteren Daten herstellt, die im Bereich des Auftraggebers
liegen (z. B. Link, Hyperlink).

(2) Werbemittel, die aufgrund ihrer Gestaltung oder des Werbeumfeldes nach Einschatzung
des Anbieters nicht als solche erkennbar sind, werden vom Anbieter als Werbung deutlich
kenntlich gemacht, ohne dass dies einer Genehmigung des Auftraggebers bedarf. Der An-
bieter ist bei der inhaltlichen Gestaltung des Umfeldes des Werbemittels grundsatzlich frei,
soweit vertraglich nicht etwas anderes schriftlich vereinbart wurde.

(3) Der Auftraggeber hat sicherzustellen, dass Uber die Werbemittel nicht auf irgendwelche
Daten oder andere Websites zugegriffen werden kann, die gegen geltendes Recht oder
gegen Rechte Dritter verstoen und insbesondere keine sittlich anstéBigen (insbesondere
rassistischen, pornografischen, gewaltverherrlichenden, beleidigenden, obszénen) Inhalte
aufweisen. Sollte dies gleichwohl der Fall sein, so gelten die Punkte 9 und 10 entsprechend.
3. Vertragsschluss

(1) Vorbehaltlich entgegenstehender individueller Vereinbarungen kommt der Vertrag grund-
séatzlich durch schriftliche oder durch E-Mail erfolgende Bestétigung des Auftrags durch den
Anbieter zustande. Auch bei miindlichen oder fernmindlichen Bestétigungen liegen die
Allgemeinen Geschéaftsbedingungen zugrunde.

(2) Soweit Werbeagenturen Auftrége erteilen, kommt der Vertrag im Zweifel mit der Werbe-
agentur zustande, vorbehaltlich anderer schriftlicher Vereinbarungen. Soll ein Werbungtrei-
bender Auftraggeber werden, muss er von der Werbeagentur namentlich benannt werden.
Der Anbieter ist berechtigt, von den Werbeagenturen einen Mandatsnachweis zu verlangen.
(3) Werbung fiir Waren oder Leistungen von mehr als einem Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten innerhalb eines Werbeauftritts (z. B. Banner-, Pop-up-Werbung etc.)

bedrfen einer zusatzlichen schriftlichen oder durch E-Mail geschlossenen Vereinbarung.
4. Abwicklungsfrist

Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht des Auftraggebers zum Abruf einzelner
Werbemittel eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Vertragsabschluss
abzuwickeln.

5. Auftragserweiterung

Der Anbieter erbringt ausschliefllich die im jeweiligen Werbeauftrag aufgefiihrten und
vereinbarten Leistungen. Der Auftraggeber ist jedoch berechtigt, innerhalb der vereinbarten
bzw. der in Punkt 4 genannten Frist unter dem Vorbehalt vorhandener Kapazitét auch tber
die im Auftrag genannte Menge hinaus weitere Werbemittel, gegen gesonderte Vergiitung,
abzurufen. Eine solche Auftragserweiterung bedarf der schriftlichen Vereinbarung.

6. Nachlasserstattung

(1) Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erflllt, die der Anbieter nicht zu vertreten hat, so
hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschieds-
betrag zwischen dem gewahrten und dem der tatsachlichen Abnahme entsprechenden
Nachlass dem Anbieter zu erstatten.

(2) Der Auftraggeber hat, wenn nichts anderes vereinbart wurde, rickwirkend Anspruch auf
den seiner tatséchlichen Abnahme von Werbemitteln innerhalb eines Jahres entspre-
chenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der
aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf den
Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb von drei Monaten nach Ablauf der Jahresfrist
geltend gemacht wird.

7. Datenanlieferung

(1) Der Auftraggeber ist verpflichtet, ordnungsgemafe, insbesondere dem Format oder
technischen Vorgaben des Anbieters entsprechende Werbemittel und die URL, auf die das Wer-
bemittel verweisen soll, rechtzeitig (mindestens 5 Werktage, bei Sonderwerbeformen gemaf
des im Angebot angegebenen Termins) und vollstéandig vor Schaltungsbeginn anzuliefern sowie
sicherzustellen, dass durch die Werbemittel keine Gefahren ausgehen, etwa durch Viren oder
sonstige technische Probleme. Sollten dem Anbieter aus der Verwendung der vom Auftraggeber
Uberlassenen Werbemittel Schaden entstehen, hat der Auftraggeber fir diese einzutreten.

(2) Die Pflicht des Anbieters zur Aufbewahrung des Werbemittels endet drei Monate nach
seiner letztmaligen Verbreitung.

(3) Kosten des Anbieters fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen
des Werbemittels hat der Auftraggeber zu tragen. Ab dem im Angebot angegebenen Anliefe-
rungstermin sind Anderungen von GréRen, Formaten, Ausstattungen und Platzierungen nicht
mehr méglich. Der Auftraggeber tragt die Gefahr der Ubermittlung des zur Veréffentlichung
bestimmten Materials, insbesondere die Gefahr flir den Verlust von Daten.

(4) Datentrager, Fotos oder sonstige Unterlagen des Auftraggebers werden ihm nur auf sein
Verlangen und auf seine Kosten zurlickgesandt. Die Gefahr hierfir tragt der Auftraggeber.



8. Chiffrewerbung

(1) Fur den Fall, dass Chiffrewerbung geschaltet werden kann, werden die Eingange vier
Wochen aufbewahrt oder gespeichert. Zuschriften, die in dieser Zeit nicht abgeholt oder
abgerufen wurden, werden vernichtet bzw. geldscht.

(2) Eingehende E-Mails werden nur bis zu einer Datenmenge von 300 Kilobyte pro E-Mail
weitergeleitet.

9. Ablehnungsbefugnis

(1) Der Anbieter behélt sich vor, Werbeauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines
Abschlusses - abzulehnen bzw. zu sperren, insbesondere wenn nach seiner Auffassung
deren Inhalt gegen geltendes Recht oder behérdliche Bestimmungen verstéft, Rechte
Dritter verletzt oder deren Inhalt vom Deutschen Werberat in einem Beschwerdeverfahren
beanstandet wurde oder deren Veroffentlichung fir den Anbieter wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form unzumutbar ist. In diesen Fallen wird der Anbieter den
Auftraggeber unverzliglich dartiber informieren, dass er das Werbemittel nicht veroffentli-
chen bzw. sperren wird. Anspriiche jeglicher Art des Auftraggebers gegen den Anbieter sind
in diesem Zusammenhang ausgeschlossen.

(2) Insbesondere kann der Anbieter ein bereits veroffentlichtes Werbemittel zuriickziehen,
wenn der Auftraggeber nachtraglich Anderungen der Inhalte des Werbemittels selbst
vornimmt oder die Daten nachtraglich verandert werden, auf die durch einen Link verwiesen
wird und hierdurch die Voraussetzungen des Absatzes 1 erfillt werden. Absatz 1 Satz 2 gilt
entsprechend.

(3) Der Anbieter ist berechtigt, die Verdffentlichung eines Werbemittels, insbesondere solche
flr Arznei- und Heilmittel, von einer vorherigen schriftlichen Zusicherung des Auftraggebers
Uber die rechtliche Zulassigkeit der Werbung bzw. von der Abgabe einer Freistellungserkla-
rung abhangig zu machen und/oder die Dateien auf Kosten des Auftraggebers von einer
sachverstandigen Stelle auf rechtliche Zulassigkeit prifen zu lassen.

(4) Eine Prifpflicht des Anbieters beziiglich der Rechtméagigkeit des Werbemittels besteht
jedoch nicht.

10. Rechtegewahrleistung des Auftraggebers

(1) Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erfor-
derlichen Rechte besitzt, keine Rechte Dritter (insbesondere gewerbliche Schutzrechte,
Urheberrechte, Personlichkeitsrechte etc.) oder sonstige gesetzliche Bestimmungen verletzt
und die Werbemittel keine sittlich anstéfigen Inhalte (vgl. Punkt 2 Absatz 3) aufweisen. Der
Auftraggeber stellt den Anbieter im Rahmen des Werbeauftrags von allen Anspriichen Drit-
ter frei, die wegen der Verletzung entsprechender gesetzlicher Bestimmungen oder Rechte
Dritter geltend gemacht werden. Ferner wird der Anbieter von den Kosten zur notwendigen
Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist verpflichtet, den Anbieter nach Treu und
Glauben mit Informationen und Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentiber Dritten zu
unterstitzen.

(2) Absatz 1 gilt bei Einleitung eines strafrechtlichen oder behérdlichen Verfahrens gegen
den Anbieter aufgrund eines Werbemittels entsprechend.

(3) Der Auftraggeber Ubertragt dem Anbieter samtliche fir die Nutzung des Werbemittels in
Online-Medien aller Art, einschlieflich Internet, erforderlichen urheberrechtlichen Nutzungs-,
Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur Vervielfaltigung,
Verbreitung, éffentlichen Zuganglichmachung, Ubertragung, Sendung, Entnahme aus einer

Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir die Durchfiihrung des
Auftrags notwendigen Umfang.

Vorgenannte Rechte werden in allen Fallen ortlich unbegrenzt Gibertragen und berechtigen
zur Schaltung mittels aller bekannten technischen Verfahren sowie aller bekannten Formen
der Online-Medien.

11. Gewahrleistung des Anbieters

(1) Der Anbieter gewahrleistet im Rahmen der vorhersehbaren Anforderungen eine dem
jeweils Ublichen technischen Standard entsprechende, bestmdgliche Wiedergabe des Wer-
bemittels. Dem Auftraggeber ist jedoch bekannt, dass es nach dem Stand der Technik nicht
maoglich ist, ein von Fehlern vollkommen freies Programm zu erstellen. Die Gewahrleistung
gilt nicht flr unwesentliche Fehler bei der Wiedergabe/Darstellung des Werbemittels. Ferner
ist die Gewahrleistung ausgeschlossen bei Fehlern der Wiedergabe/Darstellung, die hervor-
gerufen werden durch die Verwendung einer nicht geeigneten Darstellungssoft- und/oder
Hardware (z. B. Browser) oder durch Stérung der Kommunikationsnetze anderer Betreiber
oder durch Rechnerausfall aufgrund Systemversagens durch unvollsténdige und/oder nicht
aktualisierte Angebote auf sogenannten Proxies (Zwischenspeichern) oder durch einen Aus-
fall des Ad-Servers, der nicht Ianger als 24 Stunden (fortlaufend oder addiert) innerhalb von
30 Tagen nach Beginn der vertraglich vereinbarten Schaltung andauert und der Anbieter
diese Falle nicht zu vertreten hat. Bei einem Ausfall des Ad-Servers (iber einen erheblichen
Zeitraum (mehr als 10 Prozent der gebuchten Zeit) im Rahmen einer zeitgebundenen
Festbuchung entféllt die Zahlungspflicht des Auftraggebers fiir den Zeitraum des Ausfalls.
Weitere Anspriiche sind ausgeschlossen.

(2) Bei ungenligender Wiedergabequalitat des Werbemittels hat der Auftraggeber Anspruch
auf eine einwandfreie Ersatzwerbung, jedoch nur in dem Ausmaf, in dem der Zweck des
Werbemittels beeintrachtigt wurde. Bei Fehlschlagen, Unzumutbarkeit oder Unméglichkeit
der Ersatzwerbung hat der Auftraggeber nach MafRgabe der gesetzlichen Bestimmungen ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgéngigmachung des Auftrags.

(3) Sind etwaige Mangel bei den Werbungsunterlagen nicht offenkundig, so hat der Auftrag-
geber bei ungenligender Darstellung/Wiedergabe keine Anspriiche, soweit die ungeni-
gende Darstellung/Wiedergabe hierauf beruht. Das gleiche gilt bei Fehlern in wiederholten
Werbeschaltungen, wenn der Auftraggeber nicht vor Verdffentlichung der nachstfolgenden
Werbeschaltung auf den Fehler hinweist. Der Auftraggeber hat das in Auftrag gegebene
Werbemittel unverziiglich nach seiner ersten Schaltung zu prifen und einen eventuellen
Mangel, der sich zeigt, unverzlglich, spatestens jedoch zwei Wochen nach der Schaltung,
schriftlich gegentiber dem Anbieter anzuzeigen. Bei fehlender Mangelanzeige innerhalb
dieses Zeitraumes gilt die Ausflihrung des Auftrages als genehmigt. Bei rechtzeitiger
Mangelanzeige beschrankt sich die Haftung des Anbieters auf Nacherflllung in Form der
Nachbesserung bzw. Ersatzverdffentlichung. Im Falle des Fehlschlagens bzw. der Unmog-
lichkeit der Nacherfillung kann der Auftraggeber die Herabsetzung der Verglitung oder die
Rickgangigmachung des Vertrages verlangen.

12. Leistungsstorungen

Fallt die Durchflihrung eines Auftrags aus Griinden aus, die der Anbieter nicht zu vertreten
hat (etwa softwarebedingt oder aus anderen technischen Griinden), insbesondere wegen
Rechnerausfalls, hoherer Gewalt, Streik, aufgrund gesetzlicher Bestimmungen, Stérungen
aus dem Verantwortungsbereich von Dritten (z. B. anderen Providern), Netzbetreibern



oder Leistungsanbietern oder aus vergleichbaren Griinden, so wird die Durchflihrung des
Auftrags nach Moglichkeit nachgeholt. Bei Nachholung in angemessener und fir den
Auftraggeber zumutbarer Zeit nach Beseitigung der Stérung bleibt der Verglitungsanspruch
des Anbieters bestehen. Bei Nachholung des Auftrages nicht innerhalb angemessener

und zumutbarer Zeit hat der Auftraggeber Anspruch auf Riickzahlung der von ihm insoweit
entrichteten Vergltung. Weitere Anspriiche des Auftraggebers sind ausgeschlossen.

13. Haftung

Eine Haftung des Anbieters auf Schadens- oder Aufwendungsersatz - gleich aus welchem
Rechtsgrund - besteht nur, wenn der Schaden bzw. die Aufwendungen auf Vorsatz oder
grobe Fahrléssigkeit des Anbieters zuriickzuflihren sind oder durch schuldhafte Verletzung
einer verkehrswesentlichen Pflicht (Kardinalpflicht) in einer das Erreichen des Vertrags-
zwecks gefahrdenden Weise vom Anbieter verursacht wurden. Haftet der Anbieter nach den
vorstehenden Grundsétzen dem Grunde nach, ohne dass Vorsatz oder grobe Fahrlassigkeit
vorliegt, so ist die Haftung des Anbieters der Hohe nach auf den typischen Schadens- bzw.
Aufwendungsumfang, der zum Zeitpunkt des Vertragsschlusses verniinftigerweise voraus-
sehbar war, und auf das fur die betreffende Anzeige zu zahlende Entgelt begrenzt.

Die vorstehenden Haftungsbeschrankungen bzw. -ausschliisse gelten nicht bei schuldhafter
Verletzung von Leben, Kérper und Gesundheit, fir Haftungsanspriiche nach dem Produkt-
haftungsgesetz sowie im Falle einer vertraglich vereinbarten verschuldensunabhéngigen
Einstandspflicht. Soweit die Haftung des Anbieters nach den vorstehenden Regelungen
ausgeschlossen oder beschrénkt ist, gilt dies auch fur die personliche Haftung ihrer Organe,
Arbeitnehmer, Vertreter und Erflillungsgehilfen.

14. Preisliste

Es gilt die im Zeitpunkt der Auftragserteilung im Internet unter www.ez-online.de verdéffentli-
chte Preisliste. Gegeniiber Unternehmen bleibt eine Anderung vorbehalten. Fiir vom Anbie-
ter bestatigte Auftrage sind Preisdnderungen allerdings nur wirksam, wenn sie vom Anbieter
mindestens einen Monat vor Verdffentlichung des Werbemittels angekiindigt werden. Im
Falle einer Preiserh6hung steht dem Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht
muss innerhalb von 14 Tagen nach Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhdhung ausgeubt
werden.

15. Zahlungsbedingungen

Rechnungen oder sonstige Zahlungsanspriiche des Anbieters sind zahlbar spatestens 14
Tage nach Rechnungsdatum rein netto.

16. Zahlungsverzug

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Verzugszinsen in Hohe von 8 % Uber dem Basis-
zinssatz berechnet. Der Anbieter kann bei Zahlungsverzug die weitere

Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen
Schaltungen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungs-
fahigkeit des Auftraggebers ist der Anbieter berechtigt, auch wahrend der Laufzeit einer
Werbekampagne das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offenstehender Rechnungsbetrédge abhangig zu machen.

17. Kiindigung

Kundigungen von Werbeauftragen muissen schriftlich oder per E-Mail erfolgen.

18. Datenschutz

Der Werbeauftrag wird unter Beruicksichtigung der geltenden datenschutzrechtlichen
Bestimmungen abgewickelt. Bestandsdaten werden nur zur Ausfiihrung und Abwicklung
des Auftrages gespeichert und verwendet und ggf. an beteiligte Kooperationspartner/Erfll-
lungsgehilfen weitergegeben. Ansonsten erfolgt eine Weitergabe, Verarbeitung und Nutzung
der Bestandsdaten nur, sofern der Auftraggeber einwilligt oder dies datenschutzrechtliche
Vorschriften oder ein anderes Gesetz zulasst.

19. Erfiillungsort/Gerichtsstand/sonstige Regelungen

(1) Erflllungsort fur sémtliche Leistungen nach dem Werbeauftrag ist der Sitz des Anbieters.
(2) Gerichtsstand fir samtliche Streitigkeiten aus dem Werbeauftrag im Geschaftsverkehr
mit Kaufleuten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-recht-
lichem Sondervermdgen ist der Sitz des Anbieters. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche
Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, gilt als Gerichtsstand der
Sitz des Anbieters als vereinbart.

(3) Der Werbeauftrag und diese Allgemeinen Geschaftsbedingungen unterliegen ausschlief-
lich deutschem Recht.

(4) Erganzungen und/oder Abanderungen des Werbeauftrages oder dieser Aligemeinen
Geschaftsbedingungen bediirfen der Schriftform. Dies gilt gleichermafen fir die Aufhebung
des Schriftformerfordernisses selbst.

(5) Sollten eine oder mehrere Bestimmungen des Werbeauftrages oder dieser Allgemeinen
Geschaftsbedingungen unwirksam sein oder werden, so wird dadurch die Gultigkeit der
Ubrigen Bestimmungen nicht berlhrt. Die unwirksame(n) Bestimmung(en) werden vielmehr
im Wege der erganzenden Vertragsauslegung durch eine solche Regelung ersetzt, die dem
von den Vertragsparteien mit der/den unwirksamen Bestimmung(en) erkennbar verfolgten
wirtschaftlichen Zweck mdglichst nahe kommt. Entsprechendes gilt fir die Ausflllung
etwaiger Regelungslicken.

Stand: 1. Januar 2012
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Onlinemarketing:

Steffen Koch

Onlinemarketing

Telefon 0711 9310-436

Telefax 0711 9310-235

E-Mail steffen.koch@bechtle-online.de




Unsere Medienberater vor Ort
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Team Stadt Esslingen:

Elke Best

Teamleiterin Auf3endienst Esslingen
Telefon 0711 9310-223

Telefax 0711 9310-446

E-Mail elke.best@ez-online.de

Pascal Tomaszewski

Aufdendienst Esslingen Stadtteile
Telefon 0711 9310-476

Telefax 0711 9310-446

E-Mail pascal.tomaszewski@ez-online.de

Igor Simié

Aufdendienst Esslingen Stadtmitte
Telefon 0711 9310-221

Telefax 0711 9310-446

E-Mail igor.simic@ez-online.de

Team Umland:

Wolfgang Bauer

Teamleiter Aufiendienst Umland
Telefon 0711 9310-392

Telefax 0711 9310-499

E-Mail wolfgang.bauer@ez-online.de

Friedrich Stritzel

Aufdendienst Filder, Kongen, Wernau, Wendlingen
Telefon 0711 9310-191

Telefax 0711 9310-499

E-Mail friedrich.stritzel@ez-online.de

Hans Fux

Aufdendienst Deizisau, Plochingen, Reichenbach, Schurwald
Telefon 0711 9310-253

Telefax 0711 9310-499

E-Mail hans.fux@ez-online.de




